CEN L O seccit

DEL Lodcel o wfg

Il vino Rosato Salentino
Storia della nostra civilta

Note illustrative

"La carovana della vita guardala, quando passa.
Cogli la gioia di ogni istante!
Non preoccuparti, 0 coppiere, dell'indomani dei tuoi commensali.
Tendici la coppa, versa il vino, ascoltami:
la notte se ne va."
Omar Khayyam

Cenacolo dei Sommi Estimatori e Massimi Degustatori del Vino Rosato

i P R A D B R R TR A R R D R B e

www.cenacolodelrosato.org




IL VINO ROSATO SALENTINO
Storia della nostra civilta

Costituimmo la nostra associazione quasi per diletto, credendo
soltanto di offrire agli aderenti, in una sorta di impeto elitario, la
possibilita di degustare e riscoprire il sapore antico, pieno di tradizioni
ataviche, del vino rosato.

Un vino quasi sempre dimenticato ma sempre protagonista perché
presente sulle le nostre tavole. Autentico e immediato, come la sua
gente, migliore espressione di un vitigno antico e autoctono come |l
“Negroamaro”.

Il rosato racconta della nostra terra, ci riporta agli antichi sapori
del Salento e della Puglia, agli odori della terra brulla, bagnata dal
mare, ombreggiata dagli ulivi secolari con le loro forme contorte come
le mani dei contadini che la coltivano e che raccolgono I'uva dai
rigogliosi vigneti.

Cosi, tra una cena e l'altra, conversando amichevolmente con i
commensali, consapevoli di come la buona tavola ed il buon vino sposa
la buona conversazione, accorgendoci del consenso dei nostri ospiti,
documentandoci volta per volta sulle tradizioni del nostro vino e sulle
antiche modalita di realizzazione, ci siamo riscoperti orgogliosi delle
nostre radici in un impeto di appartenenza a questa terra di sud, terra
di confine, terra di dove finisce la terra.

E in questo viaggio a ritroso tra usi, costumi, sapori, colori e
profumi che aneliamo trionfalmente a far conoscere al mondo intero,
attraverso il vino che tanto decantiamo, la Puglia, la terra che gia
Pasolini definiva “magica”.

Nonostante la storia ci abbia confinato a sud, abbia spesso sottratto
possibilita di riscatto alla nostra terra, abbia per anni restituito solo
senso di colpa per il nostro passato ed il nostro presente, € questa la
chiave di volta per comprendere la condizione nella quale, come uomini
del sud, ci troviamo. La condizione di dover essere sempre in una
condizione, di non poter vivere senza lotta e dolore, di doverci assumere
inevitabilmente colpe che spesso sfuggono alla nostra stessa compren-
sione, un muro contro cui urtiamo quotidianamente.

Rara di questi tempi, la nostra, & indignazione vera. E la voglia
di rivendicazione delle nostre coscienze, di rinascita di una terra



dimenticata nell’oblio dell’opinione comune.

Il lettore, a questo punto, forse si chiedera, in cosa, tutto questo,
abbia a che fare con il vino. Ebbene il vino &€ un eccezionale ed attendibile
storico, intorno al vino ed alle sue tradizioni gravita la storia di un
popolo.

Ci racconta dej ——
secoli passati, dm -
quando la nostra terr. 3 41
era culla della Magn{ ,,
Grecia, delle vesse,
zioni borboniche, de
brigantaggio, dell
guerra, dell'orgoglio
con cui abbiamo rea
gito alla storia ed allg
avversita. Raccont
soprattutto dello spi-
rito di sacrificio dei
contadini, della voglia di riscatto dei giovani.

Del resto é stato il vino rosato a dare il via alla commercializzazione
in bottiglia dei vini salentini, consentendo alla nostra terra di affacciarsi
al mercato dei consumi. Un vino nobile che ha permesso di reagire allo
storico complesso di inferiorita della nostra terra con la sua enologia
portata verso i prodotti da taglio che ha fatto decollare i vini salentini.
Il vino rosato rappresenta, pertanto, la storia della nostra civilta: la

dignita e l'orgoglio di
amare le proprie radici.
Questo lo spirito con
cui ci avviciniamo a
“Vinitaly 2008”, I'impor-
tante manifestazione cui
siamo stati invitati a par-
tecipare: faremo conoscere
non solo il vino rosato ma
la terra del vino rosato, la
sua storia, il suo passato
ed il suo presente, onorati




di rappresentare in quella sede il Salento tutto. Nella piena convinzione
che richiamando i nostri amici consumatori e I'attento produttore a
difendere questa realta salentina, simbolo di riscatto, di tradizioni ed
innovazione, il vino rosato del Salento possa attestarsi in nome della
migliore qualita possibile e farsi apprezzare.

Del resto e proprio sulla qualita chié Cenacolo dei Sommi
Estimatori e Massimi Degustatori del Vino Ro$adntenzionato a
vegliare e vigilare.

Forse i nostri intenti sembreranno al lettore arditi e pretenziosi
ma sognare e credere in un sogno non € una colpa. Se cosi non fosse
saremmo allora sicuramente e volutamente colpevoli, consci che le
battaglie sono perdute nello stesso spirito con cui sono vinte, finalmente
consapevoli che la rassegnazione non alberga piu nei nostri cuori.




NOTE ILLUSTRATIVE SUL VINO ROSATO

Il vino rosato e’ prodotto e vinificato da uve a bacca nera.
Il vino rosato ha avuto origine passando attraverso la Lacrima , ottenuta
da uve nere per sgondro e ricorrendo ad un metodo piu’ prolungato di
macerazione col contatto delle bucce per un periodo di tempo che va
dalle 12 fino alle 24 ore. Il vino rosato, infatti, e’definito "vino di una
notte"
La carovana della vita guardala , quando passa.
Cogli la gioia di ogni istante !
Non preoccuparti oh coppiere dellindomani dei tuoi
commensali.tendici la coppa,versa il vino,ascoltami :
la notta se ne va.

OMAR KHAYYAM

La credenza che i vini rosati potessero scaturire dalla mescolanza di
vini bianchi e rossi e’ solo frutto di disinformazione e di cattiva
divulgazione che, oggi, il consumatore non puo’ piu’ tollerare.
| Latini gia conoscevano la "Lacrima" o "Mosto vergine" che Plinio
chiamava<protropum»e che Columella molto appropriatamente definiva
«mostum lixiviumy»
Catone accennava gia ai vini grigi o rofidglveolum vinumg insegnava
a fare i rosati prendendo uve Helvolae, vino Apicio (cioe derivato da
uve di vitignoApicium perche prediletto dalle api), prendendce
Helvolae.Nei secoli successivi si continua a produrre lagrima o lacrima
semplicemente perche facile da ottenere, gustosa e soprattutto precoce,
anche se la passione per i vini vecchi, quelli centenari, non aveva limiti.
Parlano difftusamente di queste produzioni di lacrima Andrea Bacci,
medico di Papa Sisto V nella poderosa opee Naturali Vinorum
Historia», Sante Lancerio, «bottigliere» di Papa Paolo Ill Farnese,
Prospero Rendella e persino Francesco Redi.
Proprio Sante Lancerio, nel 1549, ebbe a dire, nelle sue famose memorie,
in merito al vino «nominato lacrima o rosato», qualcosa che ancora
0ggi lascia meditare.

I nome é applicato - egli scrive - ad un tipo: che per tutte le parti

del mondo, dove si fa il vino, si puo fare; si domanda lagrima

perché alla vendemmia colgono l'uva rossa et la mettono nel




Palmento. Et quando e pieno, cavano, innanzi che l'uva sia ben
pigiata, il vino che puo uscire, et lo imbottano. Et questo domandano
lagrima, perché nel vendemmiare, quando l'uva e ben matura,
sempre geme. Il vino migliore veniva da Somma. Ma era sovente
falsificato con una mescolanza di vini bianchi e rossi».
A distanza di quattro secoli poco & cambiato: i rosati vengono penalizzati
ancora dalla concorrenza di produzioni ottenute dalla mescolanza di
vini bianchi con vini rossi e il consumatore, tra l'altro, & convinto che
il rosato rappresenti un compromesso perché non é né bianco né rosso.
Eppure la sostanziale evoluzione del settore enologico e gli orientamenti
del consumatore verso vini a colorazione piu tenue e soprattutto piu
freschi, fruttati, avrebbe dovuto quanto meno portare a fissare i metodi
di elaborazione dei vini rosati.
In Italia abbiamo vitigni autoctoni in molte regioni e il rosato diventa
tradizione anche in queste: ad iniziare dalla stessa Puglia con il bombino
nero, negroamaro, uva di troia, sangiovese, aglianico e susumaniello;
in Calabria la zona del ciro, il lagrein e la schiava in Trentino, bardolino
interessa Lombardia e Veneto; anche il Piemonde vede produrre un
ottimo rosato da cantine famose per il barolo, e nella stessa Toscana se
ne trovano. Per questo, come puo’ I'ltalia non fregiarsi della
denominazione diVino Roseé Tradizionalé'e bandire, metodiche non
ortodosse ed impensabili come le miscele di bianchi e rossi.
Ci chiediamo perché per promuovere il vino rosato si debba affidarsi
alle idee di stilisti di moda oppure al momentaneo successo della
cosiddetta “cucina alleggerita” che necessita di vini freschi e immediati?
Il vino rosato per essere apprezzato non ha bisogno di questo tipo di
accorgimenti, comunque importanti, perché il vino rosato é il vino
principe nell’abbinamento con il cibo, dimostrandosi rispettoso e
versatile verso i sapori e i profumi della cucina.
E' necessario raggiungere un'identita territoriale per il vino rosato
aggregandosi sempre piu e creare un marketing italiano, semmai, con
la Puglia degna ambasciatrice nel mondo.

1.1 1l Vino Rosato del Salento

| mosti che caratterizzano i rosati sono definiti “primo fiore “ con una
resa per quintale molto bassa che non va oltre il 40% , passando da
una pressatura morbida — vasche di decantazione — filtri e affinamento.
Non a caso il vino rosato rappresenta la parte piu’ nobile dell’ uva
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mentre la restante parte del mosto andra’ a costituire i vini rossi. Quindi
la vinificazione in vino rosato non solo ha una sua precisa metodologia,
ma questa risulta anche complessa e delicata péreim® rosato

deve nascere rosatp sia per quanto attiene la sua costituzione minerale
ed estrattiva, sia per quanto concerne la sua finezza e la gradazione del
colore . Come dice I'enologo Severino Garofano e’ inutile illudersi di
poter correggere eventuali deficienze ,come ,semmai, si puo’ fare con
le altre tipologie di vino , impiegando ausiliari chimici o altre acrobazie
enologiche. Inoltre si utilizza solo una frazione del potenziale di
materie polifenoliche delle uve nere dalle quali € necessario estrarre
pochi tannini e soprattutto quelli meno aggressivi, non troppo erbacei,
dovendo ricavare dei vini morbidi e delicati.

Perl’elaborazione dei vini rosati nella penisola salentina si applicano
sostanzialmente due tecniche: una tradizionale che prevede una breve
macerazione (circa 12-20 ore) delle uve diraspate e pigiate, - con
successiva svinatura parziale del mosto - e l'altra, invece, che si avvale
delle diverse apparecchiature di pre-sgrondo e di pressione soffice per
I'esaurimento totale dell'intera fase solida delle uve appena pigiate

Il vitigno Negroamaro con la sua polpa succosa dimostra attitudine
naturale a produrre vini con una dominaza gialla e fu il primo ad essere
utilizzato per la produzione del vino rosato in Puglia . Altri vitigni Si
affiancarono come il Sangiovese , il Bombino nero e I’Aglianico
unitamente alla Malvasia nera di Lecce e di Brindisi tutti regolarmente
da uve a bacca nera

Il vino rosato Salentino che deriva dalle sue uve rosse , che non é
stato mai fatto conoscere adeguatamente, € vino di antica tradizione
perché era prodotto gia dall'epoca delle prime vendemmie delle cosiddette
«uve greche», quelle malvasie portate con la colonizzazione da parte
dei greci.

In Terra d'Otranto gia il De Ferraris, detto il Galateo, nel 1463 nel
trattato «De Situ Japigia», elogia il vino giallo ambrato quando parla
della vecchia Lupia che: «ha vigneti - egli scrive - ma lungi quattro
o cinque miglia... Produce vini ocri e Xanti come dice Galeno, noi li
chiamiamo ambrati o biondi o a color d'oro: sono squisitissimi e
gareggiar possono col vino di Creta». Vini pallidi, quindi, prodotti con

la tecnica della lacrima.

Al principio del XVII secolo, nel 1629, Prospero Rendella, patrizio di




Monopoli, nella rassegna dei vini meridionali cita un antico vino
Lupiense o Liciense (da Lupia appunto, I'attuale Lecce), nel territorio
degli antichi Japigi. Inoltre questo appassionato giurista parla di un
vino S.Cesareo prodotto poco lontano dal Liciense o Lupiense

Infatti fino al 1700, anche in Francia, i vini rosati erano i soli vini
potabili. Per ottenere dei rossi apprezzabili occorre attendere la meta
del XIX secolo, e per alcune regioni anche epoche successive, quando
i trasporti diventano piu facili e consentono il contatto con popolazioni
che impongono un radicale cambiamento del gusto

E stato il rosato a dare il via alla commercializzazione in bottiglia dei
vini salentini perché i produttori si erano resi conto che solo vini meno
ruvidi potevano assecondare la tendenza generale dei consumi. Il rosato
pugliese e soprattutto quello salentino , a base di uve negroamaro ,
inizia la sua affermazione commerciale negli anni dell'applicazione
del trattato con I'lmpero Austro-Ungarico del 1891 .L’ Austria-Ungheria
in quei tempi accuso’ una forte riduzione della produzione di vino e
dato che quello rosato rappresentava ben 1/5 di tale produzione ( i loro
vini rosati erano prodotti soprattutto nell’ Ungheria orientale oltre che
nel Tirolo , la Croazia e la Dalmazia )e si rivolse al Meridione D’ltalia
per ricercare la produzione piu’ qualificata

Questa richiesta da destinare al consumo diretto spinse il nostro
produttore a migliorare le tecniche di vinificazione per migliorare |l
prodotto , ovviando anche al colore gialliccio della lacrima .

E stato il rosato a dare il via alla commercializzazione in bottiglia dei
vini salentini perché i produttori si erano resi conto che solo vini meno
ruvidi potevano assecondare la tendenza generale dei consumi . Al
consumatore, che era sempre stato portato ad associare il concetto di
vino colorito uguale a vino tannico, ruvido, solo il rosato poteva fargli
cambiare opinione.

Il salento a causa della sua enologia portata verso vini da taglio , non
poteva che utilizzare la classica produzione di vino rosato per reagire
a questo complesso di inferiorita in cui si rovavano i suoi vini rossi
considerati tutti impropriamente adatti al taglio.

Il rosato é stato, quindi, la molla che ha fatto decollare i vini salentini
ed ha consentito I'approccio con il mercato dei consumi; ha dato poi
spazio ai vini rossi, nel frattempo anch'essi modificatisi sia nella
composizione, per 'ammodernamento della viticoltura, sia per il




progresso della stessa tecnologia di fermentazione con macerazione
della vendemmia.

Che fosse una produzione tipica lo dimostra il fatto che a seguito
delllemanazione della normativa prevista dal D.P.R. 19.6.1963, n. 930,
sulla tutela delle denominazioni di origine dei vini, il Rosato del Salento
ottenne, nel 1968, esattamente con D.M. 5.8.1968, la delimitazione
della zona di produzione come vino a denominazione di origine semplice
. Questo fatto poteva, forse, consentirgli di essere ritenuto di diritto
«vino tipico» ai fini della successiva regolamentazione comunitaria per
la designazione dei vini da tavola .

La politica della qualita & piu facile avviarla con il miglioramento

delle produzioni tipiche,

grossa occasione perduta da questa nobile produzione, la quale attende
insieme a tanti altri meritevoli vini italiani la disciplina dei vini tipici,

Il vino di cui trattasi interessa un'area viticola molto estesa della storica
Terra d'Otranto, indicata oggi come Salento o Penisola Salentina, la
guale comprende le provincie di Lecce, Brindisi e Taranto.

E detta Salento anche per i popoli che anticamente I'abitarono: i Sallentini,
tribu italica stanziata nella Puglia presso il promontorio japigium, di
origine greca.

Costituisce la parte piu orientale d'ltalia (Otranto e quasi alla stessa
longitudine di Budapest) e la maggior parte del territorio € costituita
da aree pianeggianti delle quali la piu estesa € la Pianura Salentina o
piana Messapica.

Il rosato é stato il vino bandiera di quella teoria di bottiglie di rossi,
bianchi, frizzanti, ecc. che oggi partono per i mercati di tutto il mondo
ed il padre di tutti i vini rosati a denominazione di origine controllata
del Salento.Dopo appena quattro mesi dal riconoscimento della prima
D.O.C. pugliese, che & San Severo, (D.P.R. 19.4.1968), si continuo con
il riconoscimento a doc con il - Rosato Matino con D.M. del 19/05/1971,
e seguirono le doc del

- Rosato Copertino con DM 02/11/1976

- Rosato Squinzano con DM 06/ 07/ 1976

- Rosato Brindisi con DM del 22/11/1979

- Rosato Alezio con DM del 09/ 02/1983
- Rosato Orta Nova con DM del 26/04/1984
- Rosato Nardo’ con DM del 06/04/1987




- Rosato Lizzano con DM del 22/12/1988

- Rosato Salice Salentino con DM del 06/12/1990

- Rosato Castel del Monte  con DM del 14/03/1997

- Rosato Leverano con DM del 17/03/1997

- Rosato Galatina con DM del 24/04/1997

Chissa se un colore piu invitante, stabile e costante non potra giovare
a migliorare la conoscenza del Rosato del Salento e ad assicurare un
futuro piu roseo alla sua viticoltura ad uve nere .

Accenni del Cenacolo per la degustazione

Il vino rosato ottenuto da negroamaro e’ un vino fresco, fruttato,
sapido, vivace e brillante ed e’ classificabile tra i rosati propriamente
detti con un colore caratteristico tendente al corallo e tipici riflessi
aranciati.

| terreni piu adatti per la
vinificazione di rosati sono

i terreni calcarei, silicei e

profondi ma ricchi di
scheletro e , soprattutto per
guanto concerne il rosato

negroamaro , danno dei vini

rosati piu armonici, freschi
e con spiccate note di frutta
fresca .

Pertanto i profumi sono freschi, fruttati e delicati, fragranti.

Il gusto asciutto netto , armonico e fruttato( fragola — ribes - )con
peculiare retrogusto amarognolo e pungente , etereo.

La posizione geografica dei vitigni di negroamaro che godono di una
esposizione solare e ventilata, influenzata dalla vicinanza dei mari
,Specie nel basso salento ,puo’ conferire una certa mineralita’ e |l
caratteristico sentore del mirto.

La presenza di Malvasia , altro vitigno autoctono che puo’ contribuire
alla elaborazione del rosato del salento con il circa 20% , dona
maggiore morbidezza e conferisce al prodotto una buona dose di
frutta matura ; in bocca risulta vellutata come quasi si spalmasse e con
un tipico profumo di fiore di sambuco.

In definitiva il vino rosato del Salento presenta una certa versatilita’
che ne fanno un vino a tutto pasto e per tutte el stagioni .




Cenacolo dei Sommi Estimatori e Massimi Degustatori del Vino Rosato

INNOVAZIONE DEL VINO ROSATO
NELLA GASTRONOMIA MODERNA
a cura di Antonio Albanese - Executive Chef

CENA

Gaspacho in coppa
Gamberoni in gelatina al vino rosato
Risotto fume’ di rosato e scamorza affumicata
Filetto di pesce azzurro con vellutata di Vino rosato
Baba’ affogato al vino rosato su gelato di vaniglia e cioccolato

PRANZO

Entrata
Caviale di polpo su spuma di patate di galatina cotta al vino rosato
Antipasto
Cocottine di aragosta su marmellata di pomodoro pachino e
salsa di vino rosato
Primo piatto
Tortellone al vino rosato ripieno di branzino
con crema di pistacchi di bronte
Secondo piatto
Gamberoni al miele e peperoncini
su vellutata di sedano e cialde al vino rosato
Pre-dessert
Gelatina di vino rosato con fragole e lamponi
Dessert
Tiramisu al vino rosato con ravioli di ananas e piccoli baba
allo zabaione di spumante rose’

10




Se 'I'accostamento e I'abbinamento di un buon vino rosato con il cibo
in tavola ne esalta le caratteristiche organolettiche dello stesso , nelle
ricette elaborate con il vino rosato, che abbiamo sperimentato con gl
amici del cenacolo del rosato , insieme al loro cuoco dell periodiche
"serate cenacolo” Gaetano Filieri, dimostrano una freschezza ed insieme
una certa digeribilita’ che rispecchia le doti dell'immediatezza che
questi tipi di vini offrono . Si conferma , quindi , la nota versatilita’ e
guella “familiarita’ “ del vino rosato nell’ambito culinario nel suo
insieme..

La sua presenza nelle

pietanze dona ulteriore

raffinatezza al prodotto

finale perche’ riesce a

conservare i sapori dei

cibi che vengono cosi’

“rispettati “ e , direi ,

“sostenuti” nella loro

fraganza dall’effetto

delicato del rosato. Prova

ne sia I'accostameto con

il pesce azzurro (lo

sgombro e la vopa per

esempio) preparato con una gelatina di vino rosato che rimane
impareggiabile .

Non c’e’ piatto : primo o secondo che sia, carne o pesce , dessert e
dolci che non possano essere abbinati e gustati con un buon calice di
vino rosato . Forse il nemico esclusivo a tavola del rosato e’ il carciofo.

Allo stesso modo,dato che non tutti i rosati si assomigliano : piu’ acidi
che alcolici o equilibrati , piu’ 0 meno corposi e vinosi, danno la
possibilita’ al cuoco di elaborare ricette molto interesanti , usandoli in
modo appropriato .

Matino 21 novembre 2009

Albanese Antonio
executive chef
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ABOUT US

The "Cenacolo" was brought to life thanks to a group of friends and
wine lovers, all from various locations in the county of Lecce, renowned
land of the rose' wine. After numerous experiences in the aeno-
gastronomic field, we all realized the rose' wine was always neglected,
always absent in all the major wine events and we started wondering
why. At a certain point we considered the idea of periodical meetings,
where we could freely taste the rose' wine and match it with our
traditional dishes. One of our motivating factors was the fact we all had
grown up with " rosato", always present on our tables. Our "rosato"
comes from the vinification of our own noble varietal, " negroamaro”,
capable of producing sublime roses'. Today, our goal is to improve the
image of the rose, by giving voice to all of those who love rose'.

WHO WE REPRESENT

We belong to the variegated category of consumers. For the past two
years we have tried to enhance our personal knowledge of rose' through
periodical tasting and food pairing. We believe this is the best way to
educate oneself as a consumer. A more educated consumer can have a
stronger influence on the winemakers, reminding them not to neglect
their territory and their traditions. At the present time, as consumers
struggle to find their own identity, they can easily allow themselves to
be negatively influenced by the market. We want to reverse this tendency,
whereby consumers influence the market, making the rose' wine a
priority, and true expression of our land.

WHAT WE HAVE

We have an association by the name of " Cenacolo dei Sommi Estimatori
e Massimi Degustatori”. This title is intentionally ironic and provocative
in an attempt to reflect one of the contradictions surrounding the rose
wine. We have a passion for this type of wine, even though most people
do not discuss it or know anything about it.

PURPOSE
To sensitize public opinion, to spread and to affirm to the best the rose
wine.

ENGLISH
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ENGLISH

MISSION STATEMENT

WD
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Our Mission is to celebrate the quality, the beauty and the enormous
versatility of rosé wines.

Our periodical tastings are an occasion to share with spontaneity
and simplicity, the pleasure and sensations given by the rosé wine.
We love the brilliant color of the rosé, symbolizing the loveliness
and generosity of our land.

We have to abandon the misconception which, for a long time, has
been relegated. Let's celebrate the 'negroamaro’, our own indigene
and noble grape varietals, capable of producing sublime rosés.
Let us not give up our traditions, as we celebrate the pleasantness,
the freshness, the culture and simplicity of our world.
We will oppose anyone who, without justification, considers the
rosé wine, a minor or inferior wine.

We will assist the consumer to not being influenced in a negative
way, by the so called "experts" .

We will fight hard, for the rosé wine to be given the consideration
and the status it deserves.

We will very carefully monitor the market to unveil unscrupulous
wine makers, who produce rosé by mixing red wine with white
wine.

We will educate the consumer on the great versatility of the rosé
wine, the only wine that can guarantee balance and creativity.

Here, from Salento, we launch our challenge. For a long time we have
been influenced by the market, that has confused and imposed certain
styles and taste, preventing us from developing our indigene varietals
to their full potential.

We all realize the expensive wines are not necessarily the best. Let us
move on from the unnaturally muscled wines.

Let us embrace the simple and natural, let us appreciate the rosé wine.
Time has come for change.
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CHI SIAMO

Il cenacolo nasce dall’esigenza sentita di un gruppo di amici, appassionati,
provenienti da diverse zone della provincia di Lecce, terra del Salento, rinomata
e vocata per il suo vino rosato. Ad un certo punto delle nostre esperienze in
campo eno-gastronomico ci siamo chiesti come mai il vino rosato fosse
puntualmente assente dalle tavole degli eventi ufficiali a cui attentamente si
partecipava! Alla fine di un percorso eno-gastronomico ci mancava qualcosa.
In particolar modo noi del futuro cenacolo, maturammo I'idea di poterci
liberamente incontrare per degustare e abbinare, periodicamente e sistemati-
camente, i vini rosati. Infatti, il rosato, per secoli, per noi salentini, ha segnato
il nostro vissuto culturale, essendo il vino usato a tavola, quotidianamente,
derivante dalla vinificazione delle uve negramaro, antico vitigno autoctono.
Oggi siamo qui per contribuire a dare voce a tutti coloro che apprezzano e
amano il vino rosato che non ha nulla da invidiare a quelli piu’gettonati,
sperando di riuscire a risollevare le sorti di un prodotto misconosciuto, frutto
di disinformazione e sterile divulgazione, semmai con I'apporto importante
di altre realta’ territoriali.

CHI RAPPRESENTIAMO

Da piu’ di due anni abbiamo intrapreso un percorso di approfondimento delle
nostre conoscenze sul vino rosato, degustando e abbinando volta per volta,
perche’ credo che questa possa essere la strada che fa del consumatore un
“addetto ai lavori” attento (a maggior ragione per noi in particolar modo che
ci occupiamo di un prodotto alquanto misconosciuto). Solo migliorandoci
potremmo essere utili a noi stessi e al produttore, fungendo da memoria storica
e incoraggiarlo a non perdersi e a ricordarsi del suo territorio e del suo vitigno.
E invece oggi mi sembra che il consumatore faccia fatica a riconoscersi preso
com’e’ dalla frenesia di diventare subito uno che ne capisce o sgomitando per
partecipare, come un alieno, a tavolate da cerimonia nuziale che non portano
da nessuna parte. Inoltre, in modo campanilistico potremmo interpretare il
pensiero del consumatore salentino, in particolare, perche’ il vino rosato
rappresenta veramente la storia della nostra collettivita’.

CHE ABBIAMO

Abbiamo un’Associazione dove il titolo di per se’ ironico e provocatorio:
“Cenacolo dei sommi estimatori e massimi degustatori del vino rosato” (vedi
-SOMMI- e -MASSIMI-), racchiude in una frase il problema di questo
intrigante argomento: si siamo pienamente consapevoli della bonta’ e delle
potenzialita’ del vino rosato, ma, nello stesso tempo, la situazione e’ che tultti
ne parlano ma nessuno ne sa’ niente! Del resto il nostro manifesto e’ chiaro
ed invitiamo a dare uno sguardo o una lettura approfondita, anche sulle pagine
di questo sito.

L'OBIETTIVO
Sensibilizzare 'opinione pubblica, diffondere ed affermare al meglio il wgp
rosato.

ANO

ITA
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MANIFESTO

1. Noivogliamo esaltare la bonta’, la bellezza e la grande versatilita’ del vino
rosato nell’arte eno-gastronomica.

2. Insieme desideriamo anche affermare la spontaneita’e la semplicita’ con
cui riusciamo a condividere e trasmettere, tra noi, le proprie sensazioni, i
dubbi e il piacere che il momento degustativo offre.

3. Amiamo il colore brillante del vino rosato, simbolo di leggiadria e generosita’
della nostra terra

4. Bisogna uscire dal disguido in cui ormai si e’ voluto relegare il nostro
secolare, antico e proprio per questo nobile vitigno d’origine che e’ il
negroamaro: emblema del salento, terra vocata per i vini rosati. E quindi
innalzare a vanto e orgoglio nazionale tutti i vini rosati d’ltalia, liberando
tutta la potenzialita’ che sono capaci di donare.

5. Perche’ dovremmo abbandonare simili tradizioni ? perche’ prostarci a modi
comportamentali improvvisati e inculcati con pressioni mediatiche confor-
manti e globalizzate?

6. Noi canteremo la piacevolezza,la freschezza e la cultura della semplicita’
e convivialita'del nostro mondo, obbiettando di fronte a strani e ingiustificati
pregiudizi che portano a considerare il vino rosato un vino minore.

7. Noi vogliamo difendere il degustatore, evitando di imbatterci nei teorici
ruota-bicchieri televisivi, mastri coppieri ed esperti di difficile compren-
sionene, perche’ possa intraprendere liberamente un percorso autentico e
personalizzato.

8. Noi lotteremo per attribuire pieno diritto e titolo di vino al rosato e per
conferirgli specifica tipologia, distinta dal rosso e dal bianco cosiddetti.

9. Noi faremo attenzione a chi osera’ miscelare vino bianco e/o rosso per
ottenere vino dal colore rosato.

10.Professeremo l'invidiabile versatilita’ del vino rosato nel mondo eno-
gastronomico: il solo vino che puo’ garantire, in definitiva, creativita’ ed
equilibrio.

E’ dal salento, terra messapica, che noi lanciamo per il mondo questo nostro
manifesto di rottura travolgente. Per troppo tempo siamo stati preda di un
mercato che ci ha confusi e che ha imposto stili e gusti uniformati impedendoci
di sviluppare le proprie potenzialita’e tendenze, in rispetto dei vitigni tipici e
territori vocati. Troppo a lungo siamo rimasti fuori strada, non potendo
comunicare i propri sapori millenari con altri territori e viceversa.

E’ arrivato il momento di restituire il giusto valore alla genuinita’ del prodotto,
innanzitutto.

Ormai ci siamo accorti tutti che non sempre i vini piu’ costosi sono i migliori!

E allora abbasso i vini muscolari, palestrati e, semmai, forzatamente barricati,
evviva i vini che non seguono le mode, bevibili e accessibili del territorio.
Evviva, percio’, anche il grande vino rosato.

Resistiamo, critichiamo e contrastiamo chi ritiene di poterci sviare. e
Ritti sul finibus terrae del Capo di Leuca, in mare aperto, scagliamo, perﬂa
prima volta, la nostra sfida.
Matino (Lecce) 05 agosto 2005
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QUI NOUS SOMMES

Le cénacle nait par I'exigence sincére d’'un group d’amis, passionnés, provena
de divers zones de la province de Lecce, terre du Salento, connue et appré
par son vin rosé. A un certain moment des nos expériences ceno-gastronomiq
on c’'est demandé pourquoi le vin rosé est toujours absent des tables pend
des événements important ! A la fin d’'un parcours ceno-gastronomique, not
manguait quelque chose. En particulier nous du future cénacle, on a pensé
se rencontrer pour gouter et accoupler, périodiquement et systématiqueme
les vins rosés. En fait, le vin rosé a été pour nous les salentini, notre cultul
pendant des années, présent tous les jours, provenant des raisins negramarc
cépage trés ancien. De nos jours nous sommes ici pour exprimer les sentime
de tout le monde qui aime le vin rosé lequel n'a rien a envier aux autres vin
plus fameux, avec I'espoir de relever un produit méconnu, qui est le résulte
d’'une mauvaise information et d’'une stérile divulgation.

QUI NOUS RAPRESENTONS

Nous faisons partie de la catégorie ainsi variee des CONSOMMATEURS. |
y a plus de deux années quand on est parti avec ce parcours pour approfor
Nnos connaissances sur le vin rosé, en goutant et accouplant & chaque fois, pe
que ca c’est le meilleur moyen qui fait devenir le consommateur un expel
(surtout pour nous qui parlons d’un produit plutdt méconnu). Seulement si ol
s'améliore ensemble, on peut étre utile a nous méme et au producteur. |l fa
se rappeler de notre mémoire historique, de notre territoire et de notre cépag
Par contre il nous semble que pour le consommateur est difficile de se reconnai
aujourd’hui parce qu'’il est trés engagé a devenir tout de suite un expert et
participer, comme un étranger, a des tables qui semblent des cérémonies nupti
qui donnent rien. De plus, dans un esprit de clocher, nous pouvons bien di
gu’on représente I'idée du consommateur salentino, parce que le vin ros
représente vraiment I'histoire de notre collectivité.

QU’EST QUE NOUS AVONS

Nous avons une association ou le nom en soi est ironique et provocatet
CENACLE DES SOMMES ESTIMATEURS ET DES PLUS GARNDS
DEGUSTATEURS DU VIN ROSE (notez bien SOMMES et LES PLUS
GRANDS). Ce nom renferme le probleme de cet intrigant argument : tout le
monde est tout a fait conscient de la bonne qualité et potentialité du vin ros
mais au méme temps personne ne parle et personne ne sais rien ! D’ailleu
notre message est clair et nous invitons tout le monde de le regarder ou de
bien lire, méme dans ce site.

L'OBJECTIF
Sensibiliser I'opinion publique, diffuser et affirmer au mieux le vin rosé.




MANIFESTE

1. Nous voulons exalter la bonne qualité, la bouté et le grand esprit du vin
rosé dans I'art eeno-gastronomique.

2. Nous tous ensemble voulons aussi affirmer la franchise et la simplicité
qui nous permettre de partager et transmettre, entre nous, les sensations,
les doutes et le plaisir que le moment de dégustation nous offre.

3. Canous plait la couleur brillant du vin rosé qui représente la grace et la
générosité de notre pays.

4. Il faut sortir du malentendu dans lequel on a voulu reléguer notre séculaire,
ancien et noble cépage d’origine qui est le negroamaro : embléme du
salento, pays des vins rosés. Donc s’enorgueillir de tous les vins rosés
de I'ltalie, en donnant vie a tous qu’ils peuvent offrir.

5. Pourquoi on doit abandonner ces traditions ? Pourquoi se prosterner a
des attitudes improvisés et inculqués par des pressions médiatiques et
globalisés ?

6. Nous chantons I'agrément, la fraicheur et la culture de la simplicité et de
la convivialité de notre monde, en niant des préjugés bizarres et injustifiés
qui conduisent a considérer le vin rosé un vin inférieur.

7. Nous voulons défendre le dégustateur sans prendre des directions de
difficile compréhension, lui il doit librement entreprendre un parcours
authentique et personnalisé.

8. Il faut donner le plein droit et titre au vin rosé, il faut lui donner son
propre typologie qui est différente du rouge et du blanc.

9. Nous seront vraiment attentifs vers qui ose mixer le vin blanc et le vin
rouge pour obtenir du rosé.

10. Nous professerons I'enviable versatilité du vin rosé dans le monde aeno-
gastronomique : enfin il est le seul vin qui peut garantir créativité et
équilibre.

Donc il est du Salento, pays messapico que nous professons dans le monde
ce manifeste d’irrésistible rupture. Pour beaucoup de temps on a était lié a un
marché qui nous a confus et qui nous a imposé styles et gouts conformant et
il nous n'a pas donné la possibilité de développer nos potentialités et nos
tendances. Pour longtemps on a fait une fausse route, parce que nous avons
pas communiqué nos golts millénaires dans des autres pays. Il est arrivé le
moment de redonner surtout son valeur propre a la pureté du produit. Déja
tout le monde s’est rendu compte que s’est pas vrai que les vins plus chers
sont les plus bons. Donc a bas les vins musculeux et vive les vins qui ne sont
pas a la mode, qui sont bon et du territoire. Donc vive le grand vin roséOn
va résister, critiquer et attaquer qu’il vaut nous faire du contraste. Droit S@gle
finibus terrae du Capo di leuca, dans la mer ouverte, nous langons pom“ la
premier fois, notre défi. <
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UBER UNS

Der "Cenacolo" ist dank einer Gruppe von Freunden und Weinliebhaberr
entstanden, die allesamt aus verschiedenen Gebieten der Provinz Lecce stamm
Lecce ist ein Teilgebiet des ,Salento” und ist flir seinen Rosé sehr bekannt. Nac
zahlreichen Erfahrungen im Wein- und Gastronomiebereich, haben wir un
gefragt, weshalb der Rosé nie auf den Tischen der groRen Weinveranstaltunge
an denen man mit grof3em Interesse teilnahm, zu finden war. Man musste stan
feststellen, dass etwas fehlte. Aus diesem Grund haben wir uns Uberlegt, u
regelmafig zu treffen, um Roséweine zu kosten und mit unseren typischen Speis
zu kombinieren. Der Rosé war fur uns Uber Jahrhunderte hinweg sehr wichtic
da es sich um den Wein handelt, der taglich in jeder Familie auf den Tisch kan
Unser Rosé wird aus den ,negramaro” — Trauben hergestellt. Es handelt sic
dabei um einen alten autochthonen Weinstock. Heute ist es unser Ziel diejenig
zu Wort zu kommen lassen, die den Rosé lieben und zu schatzen wissen, in ¢
Hoffnung, dass es gelingt, ein positives Bild von diesem Produkt zu schaffen.

WEN WIR VERTRETEN

Wir gehdren zu der vielseitigen Kategorie der Verbraucher. Vor tber zwei Jahre
haben wir begonnen uns weiterzubilden, um unser Wissen tber den Rosé .
erweitern. Dies haben wir durch regelmafiige Treffen, auf denen wir mal fir ma
gekostet und traditionelle Speisen zum Wein kombiniert haben, gemacht. Unser
Meinung nach ist das der beste Weg, um selbstandig ein guter und aufmerksan
Verbraucher zu werden. Nur als gute Weinkenner kdnnen wir dem Weinproduzente
nitzlich sein, indem wir ihn daran erinnern, sein Land und dessen Tradition nict
zu vergessen. Da man heutzutage sehr stark vom Markt abhangig ist, will me
moglichst schnell zu einem Weinexperten werden. Dies flhrt dazu, dass es fi
den Verbraucher immer schwieriger wird seine eigene Personlichkeit zu entwickel
und zu erkennen. Wir wollen dieser Tendenz, bei der die Verbraucher zu stat
vom Markt beeinflusst werden, entgegen gehen, indem wir den Rosé, der e
echter Ausdruck unseres Landes ist, zu unserer Prioritat machen.

WER SIND WIR

Wir sind eine Vereinigung. Diese heil3t "Cenacolo dei sommi estimatori e massin
degustatori del vino rosato” (Abendmahl der grof3ten Weinschatzer und -koste
des Rosé). Dieser Titel ist absichtlich ironisch und provozierend gewahlt, un
einen der Widerspriiche den Rosé betreffend zu verdeutlichen: uns ist die G
und die Potenzialitat des Rosé vollkommen bewusst, aber gleichzeitig ist e
Tatsache, dass alle dartiber reden, aber niemand wirklich etwas davon wei
Unser Manifest ist deutlich und wir laden Sie dazu ein, einen Blick auf unsere
Homepage zu werfen.

ZIEL
Die Meinung der Allgemeinheit sensibilisieren und den Rosé mdghichist
verbreiten und bestatigen.




MANIFEST

1. Wir wollen die Gite, die Schonheit und die enorme Vielseitigkeit des
Rosé, in der Kunst des Wein- und Gastronomiebereiches, feiern.

2. Durch unsere regelméRigen Treffen wollen wir die Mdglichkeit nutzen,
unsere Empfindungen, Zweifel und Freuden, die beim Kosten, auf spontane
und schlichte Art und Weise, aufkommen, miteinander teilen.

3. Wir lieben die glanzende Farbe des Rosé, welche Zeichen fiir die Anmut
und die GroRRzlugigkeit unseres Landes ist.

4. Wir miussen die Einstellung zu unserem traditionellen Weinstock,
.,Negramaro“, andern. Unsere Aufgabe ist es deshalb zu zeigen, wie stolz
wir auf alle italienischen Rosé — Weine sind. Nur so sind wir im Stande
dem Land wurdige Rosé — Weine zu produzieren.

5.  Weshalb sollten wir von unserer Tradition abkommen? Wieso sollten wir
improvisieren und dem globalen Druck, der auf uns wirkt, nachgeben?

6. Wir werden das Wohlgefihl, die Frische und die Kultur der Einfachheit
und des Zusammenlebens unseres Landes, zeigen. Aul3erdem werden wir
jedem widersprechen, der mit ungerechtfertigen Vorurteilen, unser Rosé
als unbedeutend abstempeln will.

7. Damit jeder einzelne Verbraucher seinen eigenen Weg gehen, und seine
Geschmacker frei interpretieren kann, werden wir ihn dabei untersttitzen,
nicht negativ von den so genannten ,Experten® beeinflusst zu werden.

8. Wir werden fir den Rosé kampfen, damit dieser die Beachtung bekommt,
die er verdient.

9. Wir werden darauf achten, dass kein Weinproduzent versuchen wird, Rot-

und WeilBwein zu mischen, um einen Wein der Farbe ,Rosé" zu erhalten.

10. Wir werden die Verbraucher so erziehen, damit sie im Stande sind, die
Vielseitigkeit des Rosé zu erkennen: der einzige Wein der letzten Endes
Kreativitat und Ausgeglichenheit garantieren kann.

\on hier aus, vom ,Salento”, wollen wir mit diesem Manifest etwas verandern.

Zu lange sind wir schon vom Markt abhéngig. Dieser hat uns durcheinander

gebracht und uns einseitige Geschmacker und Stile aufgezwungen. Deshalb

wurde man bisher davon abgehalten das Beste aus den Weinstdcken herau-
szuholen. Die Tatsache, dass wir nicht mit anderen Gebieten Uber unsere uralten
und typischen Geschmacker geredet haben, hat uns fir zu lange Zeit auf der

Strecke bleiben lassen. Nun ist die Zeit gekommen, diesem Produkt, seinen

wahren Wert zurlickzugeben. Wir haben nun alle festgestellt, dass nicht unbedﬁgt

die teuersten Weine auch die besten Weine sind! Hoch leben alle Weine, &e

nicht nur den Modeerscheinungen folgen. Es lebe deshalb der einzigartige

Rosé!Wir bleiben hier, um diejenigen zu kritisieren, die glauben uns vd®

unserem Weg abkommen zu lassen. Versuchen wir zum ersten Mal unsér Glick
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QUEM SOMOS

O "cenaculo" nasce da exigencia de um grupo de amigos, apreciadores
vinho, provenientes de differentes zonas de Lecce, Terra do Salento, famo
e vocacionada para o vinho rosé. De pois de muitas experiencias er
gastronomicas, notamos que normalmente o vinho rose estava ausente t
eventos oficias e comegamos a questionar o porque. Foi assim que nos sur
a ideia, como parte do futuro cenaculo, de nos encontramos periodica
sistematicamente para provar e combinar os roses com diferentes pratos.
De facto, o rose assinalou durante seculos, para nos habitantes de Saler
a nossa vivencia cultural uma vez que o vinho de mesa usado quotidianamer
era originiario da vinificagao das uvas "Negramaro” antica casta autonom:
Hoje estamos aqui para contribuir e promover o vinho rosé que nao fic
atras dos mais consumidos esperando conseguir afirmar um produl
menosprezado, fruto de falta de informacao e de divulgacao deficiente
contribuindo para outras realidades territoriais.

QUEM REPRESENTAMOS

Fazemos parte da categoria variegada dos CONSUMIDORES
Nos ultimos dois anos iniciamos um percurso para aprofundar 0s nosse
conhecimentos sobre o vinho rose, provando-o e combinando-o com prazer
da mesa, porque penso que este possa ser o meio de fazer do consumi
um atento "adepto destes trabalhos" (mais uma razao particularmente pe
nos, que nos occupamos de um produto ouco conhecido). So investinc
poderemos ser uteis a nos proprios e ao produtor enaltecendo a sua mem
historica, nao o deixando perder-se no seu territorio e no seu tipa
Precentemente parace-me que o consumidor tenha uma certa dificuldade «
identificar-se ocupado pelo frenesim de tornar-se logo um entendedor o
entao pelas participacoes de cerimonias nupciais que nao levam a lac
nenhum. Por isso, podemos entender o pensamento do consumidor salenti
uma vez que o vinho rose representa verdadeiramente a historia da nos
colectividade.

O QUE TEMOS

Temos uma associacao chamada ironicamente "Cenacolo dei sommi estimat
e massimi degustatori del vino rosato" (Cenaculo dos grandes avaliador
e maximos provadores do vinho rose). Esta frase projecta o problema des
intrigante tema: se estamos completamente cientes da qualidade
potencialidade do vinho rose, a situagao € bem diferente uma vez que tod
falam mas ninguem sabe nada! O nosso cartaz é claro e convidamo-lo a ¢
uma vista de olhos ou uma leitura mais profunda as paginas deste site.

O OBJECTIVO
Sensibilizar a opiniao publica, disseminar e afirmar o melhor possivel c
vinho rose.




O CARTAZ

1. Queremos realcar a qualidade, beleza e grande versatilidade do vinho
roseé na arte eno gastronomica.

2. Juntos desejamos afirmar a espontaneidade e a simplicidade com que
partilhamos e transmitimos entre nos sensacoes, duvidas e o prazer que
0 momento de degustacao nos oferece.

3. Adoramos a cor brilhantes do vinho rose, simbolo da beleza e generosidade
da nossa terra.

4. E'necessario abandonar a ideia mal formada que durante muito tempo
foi passada em relacao ao vinho rosé e, portanto realcar com vantagem
e orgulho nacional todos os vinhos roses de Italia, dando-lhes toda a
potencialidade que sao capazes de oferecer.

5. Porque devemos abandonar tais tradicoes? Porque nos acomodamos aos
comportamentos improvisados e incalculados com pressoes mediaticas
concordantes e globalizadas?

6. Cantaremos ao prazer, frescura e cultura da simplicidade e do convivio
do nosso mundo, enfrentando juizos injustificados que considerem o
vinho rose come un vinho menor.

7. Queremos defender o provador na sua maneira de percorrer liviemente
um percurso autentico e personalizado.

8. Lutaremos para atribuir pleno direito e titulo de vinho ao rosé e para que
Ihe seja atribuida uma tipologia especifica, distinta dos pretensos vinhos
tintos e brancos.

9. Controlaremos o mercado afim de evitar que qualquer produtor de vinho
ouse misturar tinto com branco para obter um vinho de conrosada.

10. Difundiremos a invejavel versatilidade do vinho rose no mundo eno-
gastronomico: o unico vinho que pode, definitivamente, garantir
criatividade e equilibrio.

E' desde Salento, terra messapica* e com este cartaz irresistivel que langamos
ao mundo um desafio. Durante muito tempo fomos vitimas de un mercado
gue nos confundiu e impos estilos e gostos concordantes impedindo-nos de
desenvolver as proprias potencialidades e tendencias em relacao as castas
tipicas e territorios para elas vocacionados. Temos tambem sido marginalizados
nao podendo partilhar os proprios sabores milenares com poutros territorios
e vice versa.

Chegou pois 0 momento de devolver o justo valor a genuinidade do produto.
Ja percebemos que nem sempre os vinhos caros sao 0s melhores! Esta na hora
de abandonar os vinhos misturados e enaltecer os vinhos que nao seguem a
moda bebiveis e acessiveis da zona. E viva por isso, o grande vinho rosg!
Resistimos, criticamos e opomo-nos a quem tenha intencao de nos afastar.
Em pé, no "finibus terrae" do Cabo de Leuca, em mar aberto, Iangamos,gela
primeira vez 0 nosso desafio.

*Nota do tradutor: Terra messapica nao € traduzivel por ter sido uma an?-bca
populacao -messapi- da era a.C. que ocupou a zona meridional da Pugli%em
Italia e como tal, parte da cultura e historia locais. a
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QUIENES SOMOS

El cenaculo tiene como origen la exigencia de un grupo de amigos apasionad
los que proceden desde algunas ciudades de la provincia de Lecce, tierra
Salento, conocida por su vino rosado. En un cierto momento de nuestr:
experencias en campo eno-gastronomico nos hemos pedido por qué el vi
rosado estuviera frecuentamente ausente en las mesas de los eventos ofici
en que se partecipaba con mucha atencién. Por terminar un recorrido en
gastronomico nos faltaba algunas cosas. Sobre todo nosotros del futuro cenac
pensamos de encontrarnos libremente por probar y combinar, periédicamer
y sisteméaticamente, los vinos rosados. En efecto, el vino rosado, por siglo
por nosotros “salentini”, he dejado una sefial en la nuestra vivencia cultura
siendo el vino qué se usa por la comida cotidianamente y qué deriba des
la vinificacion de las uvas “negroamaro”, antigua cepa autdctona. Hoy estamc
aqui para contribuir a dar voz a todos los qué estiman y quieren el vino rosad
el que no tiene nada de envidiar a los vinos mas renombrados, esperando
reanimar las suertes de un producto desconocido, resultado de desinformac
y estéril divulgacion, si acaso con la contribucion de otras realidades territoriale

QUIENES REPRESENTAMOS

Hacemos parte de la categoria tan variegada de los CONSUMIDORES.
Desde hace mas dos afios, nosotros hemos emprendido un recorrido
ahondamiento de nuestros conocimientos sobre el vino rosado, probandc
combinando en su momento, por que pienso que un esta manera el consumi
pueda llegar a ser un “entendido” (sobre todo por nosotros que nos dedicam
de un producto bastante desconocido). Sélo mejorando podriamos haber (til
a nosotros mismos y al productor, haciendo de memoria histérica y animarl
a no perderse y a acordarse de su territorio y de su cepa. Y en cambio hoy |
parece que el consumidor haga fatiga a reconocerse por que esta frenético
llegar a ser inmediatamente un entendido o codeando para participar, con
un extraterrestre, a grupo de comensales de ceremonia nupcial que no llev
de ninguna parte. Ademas podriamos interpretar el pensamiento del consumic
salentino, en particular, porque' el clarete representa realmente la historia |
nuestra colectividad.

QUE TENEMOS

Tenemos una asociacién con un titulo bastante irénico y provocador: “Cenécu
de los sumos admiradores y maximos catadores del vino rosado” ( mira
SOMOS- e- MAXIMOS-): encierra en una frase el problema de este intrigantt
argumento: j si somos plenamente conscientes de la bondad y de |
potencialidades del vino rosado, pero, en el mismo tiempo, la situacion es q
todos hablan pero nadie sabe nada! nuestro cartel esta claro y invitamos a
una mirada o una lectura profundizada, también sobre las paginas de este si

EL FIN
Sensibilizar la opinion publica, difundir y afirmar de la mejor manera el vino
rosado.




MANIFIESTO

1. Nosotros queremos exaltar la bondad, la belleza y la gran versatilidad
del vino rosado en el oficio eno-gastronomico.

2. Junto también deseamos afirmar la espontaneidad y la simplicidad con
gue logramos compartir y transmitir, entre nosotros, las mismas
sensaciones, las dudas y el placer que el momento degustativo ofrece.

3. Queremos el color brillante del vino rosado, simbolo de hermosura y
generosidad de nuestra tierra.

4. Hay que salir del extravio en que la nuestra secular, antigua y aristocrata
cepa de origen que es el “negroamaro” se ha relegado: simbolo del
salento, tierra vocata por los vinos rosados. Hay que levantar con orgullo
nacional todos los vinos rosados de Italia, liberando toda la potencialidad
los que estan capaces de donar.

5. ¢Por qué deberiamos abandonar parecidas tradiciones? ¢ por qué tendriamos
gue postarnos enfrente de comportamientos improvisos e inculcados con
presiones mediaticos globalizados?

6. Nosotros cantaremos el agrado, la frescura y la cultura de la simplicidad
del nuestro mundo, objetando enfrente de extrafios y injustificados
prejuicios que llevan a considerar el vino rosado como un vino menor.

7. Nosotros queremos defender el catador, evitando de encontrarnos con
tedricos rueda-vasos televisivos o con expertos de dificil comprension,
porque él pueda emprender libremente un recorrido auténtico y
personalizado.

8. Nosotros lucharemos para atribuir lleno derecho y titulo al vino rosado
y para otorgarle especifica tipologia, distinguida del rojo y de lo blanco
asillamados.

9. Nosotros tendremos cuidado a quien osara mezclar vino blanco y/o rojo
para conseguir vino del color rosado.

10. Profesaremos la envidiable versatilidad del vino rosado en el mundo eno-
gastronémico: el sélo vino que puede garantizar, en fin, creatividad y
equilibrio.

Es del “salento”, tierra messapica, que nosotros lanzamos en el mundo este
nuestro cartel de rotura irresistibile. Por demasiado tiempo hemos sido presa
de un mercado que nos ha confundido y que ha impuesto alambiques y gustos
uniformados impidiéndonos desarrollar sus potencialidades y tendencias, en
respeto de las cepas tipicas. Para demasiado tempo hemos quedado fuera calle,
no pudiendo comunicar los mismos sabores milenarios con otros territorios
y viceversa.

Ha llegado, sobre todo, el momento de devolver el justo valor a la autenticidad
del producto.

iYa nos hemos percatado todo que no siempre los vinos mas caros son los
mejores! Y entonces abajo los vinos musculares, si acaso, forzadamente
atrincherados, viva los vinos que no siguen las modas, bebibles y accedBles
del territorio. Viva, por tanto, también el gran vino rosado. <Z(
Resistimos, criticamos y contrastamos quien cree de podernos desviar. o
Rectos sobre el finibus terrae del Jefe de Leuca, en mar abierto, arrojaﬁﬂos,
por la primera vez, nuestro desafio.
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Citta di Matino

Cenacolo dei Sommi Estimatori e Massimi Degustatori del Vino Rosato
Via Trieste, 1 - Matino (Le) | - Info@cenacolodelrosato.org

www.cenacolodelrosato.org




